Sonia Grotz

Perfil:

MBA con Major en Marketing Estratégico y Comunicaciones Institucionales y Publicidad,
en curso, en la Graduate School of Business de la Universidad de Palermo. Carrera de
grado, Licenciatura en Comercializacion, cursada en la UADE. Docente en la
Universidad de Palermo y UADE, en las facultades de ciencias economicas y diseno.
Amplia experiencia en negociacién y relaciones interpersonales, capacidad de liderazgo,
para manejo de equipos. Amplia experiencia en armado y dictado de cursos y
seminarios.

Amplio conocimiento de actividades de marketing directo para la comercializaciéon de
servicios financieros personales y para empresas.

Experiencia laboral:

Creativa Consulting (Actual)
» Directora_Comercial y fundadora

Universidad Argentina de la Empresa: (Actual)
» Jefa de trabajos practicos

CMR Falabella SA (2008-2009)
> Jefa de Capacitaciéon comercial

Universidad de Palermo
> Docente titular (2007-actual)

Banco Hipotecario SA
> Coordinadora de relanzamiento de sucursales (2006 — 2008)

HSBC Group Argentina
> Business Development Officer (2004- 2006)
> Asesora Previsional Senior (2000-2004)

Previnter AFJP
» Asesora Previsional (2000-2000)

Digital Communications SA
Empresa de servicios de valor agregado para comunicaciones internacionales
> Gerente comercial (1999-2000)

Keycom SA
Empresa de servicios de valor agregado para comunicaciones internacionales.

> Telemarketer (1998-1999)



Jardin de Infantes Sol de Juguete
» Coordinadora de proyecto (1993-1998)

Formacion:

Formacion para la certificacion en Coaching Ontolégico, de COCREAR.
Cursando el MBA en la Universidad de Palermo.
Licenciada en Comercializacién, egresada de la UADE
Profesora de Educacién Preescolar
Idiomas:
1. Inglés, muy buen nivel en lecto-comprension y expresion oral.
2. Portugués, nivel medio para expresion oral y escrita.
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Actividades de actualizacion:

Participacion de los seminarios, como oyente (2005/2006/2007/2008)

UB:Imagen Corporativa” UP: “Presentaciones Orales Efectivas”. “Herramientas para
Anadlisis Estratégico”, “Business Intelligence”. “R S E”, “La verdadera lealtad de los
clientes”, AMDIA. “Investigacién de Mercados en Central de Medios” “Irade Marketing”
“Herramientas Innovadoras en RRHH, caso Google”"UADE: “BTL”, “Marketing Digital”.



